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| SERVIZI DI ENIT PER LE IMPRESE TURISTICHE

Il Club Italia .

le imprese del turismo con ENIT portano |'ltalia nel mondo, a tariffe agevoETe"

La newsletter per rafforzare il network del turismo italiano

per poter essere sempre al corrente delle attivita e delle iniziative di promozione, in ltalia
e all’estero

Il Bollettino statistico e le infografiche

che condividono i trend in corso per ogni mercato e misurano la competitivita del settore
Lo scouting delle opportunita di accesso ai finanziamenti

per essere informato sulle modalita per ottenere i crediti per le imprese turistiche
L'Open Library

Il database di fotografie dei territori free e adatte alla comunicazione




[l turismo internazionale nel mondo
(gennaio - luglio 2022)

Dai dati UNWTO del mese di luglio
2022, gli arrivi dei primi sette mesi
dell’lanno hanno raggiunto il 57% dei
livelli pre-pandemia.

Rispetto invece allo stesso periodo del
2021, nel periodo gennaio-luglio 2022
gli arrivi di turisti internazionali sono
quasi triplicati (+172%).
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Country Jan Feb Mar Apr May Jun Jul YTD
-

United States

-3 -36
United Kingdom -

Ttirkiye -

Spain Bl 28298 15 12 - 8 -

Mexico -24 22 21 15 -14 14 11 17

Italy =3aN -22 33 -26 -28 -23 -28

Germany -- 37 -28 -26 -42

France 43 -34 -31 -30 -30 -36 -33 ‘

Jist
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Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati UNWTO
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Destinazione/arrivi in Var. %
| milioni VEE

1.465 406 429 -70,7

‘[Mondo |
AEuropa 0 EECE 238,1 288,4 61,3

Asia e Pacifico 359,6 59,2 20,6 -94,3
[America  [EEEPICK! 69,8 82,4 -62,4
| Africa 68,1 18,8 19,4 71,5
73 19,8 18,6 -74,5

costanti

Destinazione/entrate Var. % Var. %

in miliardi di euro 21/19 21/20
| Mondo | -60,6 +6,8
| Europa | -49,6 +21,6
-79,7 -29,1
| America | -59,9 +5,5

| Africa -60,0 +4,3
[ Medio Oriente | -41,3 +34,0

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati UNWTO

EUROPA, ZOCCOLO DURO DEL
TURISMO MONDIALE

L'Europa nel 2021 ha accolto 288,4 milioni di turisti in arrivo
(il 38,7% del 2019), registrando il calo piu contenuto tra i
continenti sul 2019 (-61,3%) e facendo segnare |'aumento
maggiore sul 2020 (+21,1%) rispetto al totale mondiale e alle
altre aree di destinazione:

* in Asia e Pacifico poco piu di 20 milioni di arrivi dall’estero
(-94,3% sul 2019; -65,1% sul 2020),

* in America 82,4 milioni di flussi (-62,4%; +18,1%),
* in Africa 19,4 milioni (-71,3%; +3,3%)
* e in Medio Oriente 18,6 milioni (-74,5%; -6,2%).

In termini di entrate, I'Europa ha incassato 260,1 milioni di
euro, circa la meta (49,9%) degli introiti da turismo
internazionale, pari a 521 milioni di euro. Si tratta tuttavia
del 50,7% degli incassi del 2019.
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Un’ Italia al TOP per entrate

L'ltalia ha registrato entrate per 21,3 miliardi
di euro (+22,7% sul 2020; -52,0% sul 2019),

’ b - et con una quota di mercato che e passata al 4,2%
costanti dal 3,6% del 2020, portando il nostro paese al

Destinazione/

entrate Var. % Var. % quarto posto della scala globale per entrate
2021*
in miliardi di 21/19 21/20 da turismo internazionale.
euro
1.325 479 521 -60,6 6,8 ’ ° .
1777 635 s0.4 7 31 Nellanno sono salite anche le quote di
56,7 28,5 34,5 -39,2 21,1
o 2 292 o0 502 Spagna (da 3,4% a 5,6%), mentre sono
44,3 17,3 21,3 -51,9 22,7 H H H H 0 0
1 e o 00 o diminuite quelle degli USA (da 13,3% a 11,4%)
FE 196 152 adol w23 e della Germania (da 4,1% a 3,6%).
26,6 8,9 17,6 -30,2 103,8
22,0 9,6 16,7 -19,4 80,0
40,8 22,6 14,4 -65,6 -39,6
35,8 8,0 ) 13,0 -61,8 68,7
w . % A N AGENZIA
TOP 10 paesi per entrate da turismo internfizionae R ordine decrescente a prezzi e cambi correnti nel NAZIONALE
2021. Per Francia e Regno Unito il dato sul fiumdiil @il turisti stranieri 2021 non & ancora disponibile 1919« B DELTURISMO

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati UNWTO
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I-11l trimestre 2022
Arrivi aeroportuali internazionali in Italia vs 2021, vs 2019

TRIP ORIGINS Year 0 Year -1 VAR% YO0 vs Y-1 CI Volumes Y-1/Y-0
B usA/us 1146 394 325378 I . 252.3% 14.4% I
B Germany/DE 776529 485 711 _ +59.9% | 21.6% _—
[ United Kingdom/GB 547 437 138 211 [ I +296.1% 6.1% |
B France/FR 386 556 240 414 I 60.8% | 10.7% I
W spain/ES 222 870 98 058 I . 127.3% 4.4% |
[l Netherlands/NL 197 323 128 167 I 5.0% | 5.7% e
M Russia/RU 30961 36116 -14.3% | 1.6% N |
M china/cn 227 275 -17.5% 0.0% I
|| others 2186 541 800 366 777 777]+173.2% 35.5% ]
E Trip origins (selected) 5494 838 2 252 696 |_ L 1+1439%
W Total Trips 5 494 838 2 252 696 I . +143.9%

TRIP ORIGINS Year 0 VAR% YO vs Y-1

B usasus

B Germany/DE

|| France/FR

B spain/ES

[l Netherlands/NL

B United Kingdom/GB
B Russia/RU

W chinascn

.| others

| Trip origins (selected)
[l Total Trips

1123733
776 506
386 515
222 001
197 301
163 042

30 465
222
2131553

5031338

5031338

1573601
1494728
525709
337332
266 390
323507
551 391
434931
4679 061

10186 650

10186 650

-28.6% I

-48.1% I
-26.5% [

-34.2% I
-25.9% I

-49.6% I
-94.5% [N N
-99.9% I
SAA%[ )

-50.6%
-50.6% N

CI Volumes Y-1/Y-0

15.4%
14.7%
5.2%
3.3%
2.6%
3.2%
5.4%
4.3%

45.9%

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Forward Data
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IV trimestre 2022
Prenotazioni aeroportuali internazionali in Italia vs 2021, v

TRIP ORIGINS

VAR% YO vs Y-1 Cl Volumes Y-1/Y-0

B usA/US 246 665 111239 . 121.7% 21.7%
Il Germany/DE 121726 100 878 I +20.7% 19.7%
I United Kingdom/GB 83443 42105 [ e +98.2% 8.2%
B France/FR 44550 41578 W+7.1% 8.1%
Il spain/Es 37983 21814 . 741% 4.3%
M Netherlands/NL 24 854 22 691 M +9.5% 4.4%
M Russia/RU 1902 4222 -55.0% | 0.8%
Il china/cN 261 60 I . 335.0% 0.0%
|| others 425 585 168 002 777 7771+153.3% 32.8%

ﬁ Trip origins (selected) 986 969 512 589 |_ . ]+92.5%
B Total Trips 986 969 512 589 . 02 5%

TRIP ORIGINS Year 0 Year -1 VAR% YO vs Y-1 Cl Volumes Y-1/Y-0
W usasus 246 467 281 241 -12.4% Il 21.1%
Il Germany/DE 121726 159 664 -23.8% [ 12.0%
I7] United Kingdom/GB 83382 95 094 -12.3% [ 7.1%
B France/rR 44 547 57333 -22.3% I 4.3%
W spain/es 37974 39 488 3.8% i 3.0%
Il Netherlands/NL 24 852 32 551 -23.7% I 2.4%
W Russia/RU 1675 62151 -97.3% N 4.7%
I china/cN 261 26 060 -99.0% I 2.0%
.| Others 420816 580093 27.5% | 43.5%

ﬁ Trip origins (selected) 981 700 1333675 -26.4% |

Il Total Trips 981 700 1333675 -26.4% I

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Forward Data [N I l ﬁEIZE{\[I]ZI\l]%[E
1919 W DELTURISMO



RATING PAESI DI ORIGINE RATING PAESI DI ORIGINE RATING PAESI DI ORIGINE La nuova geografla de| mercatl
PER PRESENZE 2019 IN PER PRESENZE 2020 IN PER PRESENZE 2021 IN

ITALIA ITALIA ITALIA
Italia Italia Italia
1 Germania 1 Germania 1 Germania Nella nuova geOgraﬁa
, Soatt Ui , e B , ool dei mercati turistici, alla
Liechtenstein perdita temporanea di
3 Francia 3 Francia 3 Paesi Bassi mercati
Eﬁigt’c‘f Austria a . tradizionalmente al top
Regno come USA (ora al 6°),
5 Paesi Bassi 5 unito 5 Francia UK (SCESO aI 130) e
6 Austria 6 Polonia 6 Stati Uniti Russia (gll‘J al 150)
7 Polonia 7 Belgio 7 Belgio | I . ’
8 Russia 8 Stati Uniti 8 Polonia sa'g.on(.) d e p.rlme
9 Spagna 9 Romania 9 Spagna pOosSizioni bacini come
10 Cina 10 Ceca, 10 Romania Svizzera, Paesi Bassi,
Repubblica .
Austria

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati ISTAT [N I l ﬁf\zﬁ%ﬁ
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Le motivazioni dei

tedeschi in Italia -

Viaggiatori tedeschi in Italia per tipo di vacanza (.000)

VACANZA AL MARE 1.198

VACANZA IN MONTAGNA 610
VACANZA AL LAGO 570
VACANZA CULTURALE , IN UNA CITTA'... 499
VACANZA SPORTIVA H
VACANZA VERDE, AGRITURISMO I
VACANZA ENOGASTRONOMICA I
ALTRO I

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Banca d’ltalia

3.814

Viaggiatori tedeschi in Italia per motivo del viaggio (.000)

1

9

19
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Pernottamenti dei visitatori tedeschi in Italia per tipo di vacanza Pernottamenti dei visitatori tedeschi in Italia per motivo Le mOtlvaZIOHI
(.000) del viaggio (.000) .

n -
dei tedeschi in
VACANZA IN MONTAGNA Ita I ia —

VACANZA AL LAGO 2.053 I
rnottamenti
VACANZA CULTURALE, IN UNA CITT... p e 0 a e

82 76 62 51 43 38 20 16

VACANZA SPORTIVA I N Q’b\o ° $?9 ®o ¢,<\0 é{& S O/\v ] {8& o“/'\& RN .
NN F & N NS &
VACANZA VERDE, AGRITURISMO I \fy > ° & v« S \ng“ V‘g NS /\?&
S Q7 QKL I AP\ E\ I O AN
& s & A SRR
VACANZA ENOGASTRONOMICA I qu Qﬁ\ 6\00 = vo
<
‘-)<\ ® \‘?6
ALTRO I N Q

10

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Banca d’ltalia [N !:I. ﬁEIZE{\(I]Z[\l]%[E
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Spesa dei visitatori tedeschi in Italia per tipo di vacanza (MLN di Euro) Spesa dei visitatori tedeschi in Italia per motivo del Le mOtlvaZIOnI

AN AL G Viaggio (MU di Euro) dei tedeschi in
VACANZA IN MONTAGNA 546

| |
Italia - spesa
VACANZA AL LAGO 487
n
VACANZA CULTURALE , IN UNA CITTA'... 429 ;2 59 50 48 29 13 13 12 10 5 Z(M LN d I Eu rO)

VACANZA SPORTIVA l P P F © O L @ &N R
¥ & & W FSFFEFTST &L
@ T & 9 &F&E O WS L @ S
VACANZA VERDE, AGRITURISMO I S R PRI P NP S SRS P\
O ORI AR & & O
R . 9 & O NG
VACANZA ENOGASTRONOMICA I & 4\‘9 oe\o v Q\O‘7
ALTRO I K\

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Banca d’ltalia [N !:I. ﬁﬁﬂ\(l]zl\l]%ﬁ
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Pernottamenti, viaggiatori e spesa dei visitatori tedeschi in Italia per Regione

9.000

g.000 7.731

7.000
6,000 5.829
5.000
4.000 3.659
3.000 2.430
2.017 1.978
2.000 1.828 1.716
1.525 1.483 1.405 1.393
0%%
3
1.000 67
623 fes 8319 19250 27338 17$94 15646 3‘1‘ 16851 20381 5594 s = 324 319 174
II 36 I8966 7 2627 6450 2826 3030 88 877 2443
) Hm —— o — Wb R 0m — o
v

¥ O v ¥ s o N\ % o \a & \ <¥
IS O ¥ & &S S, ® s & &8 & N & o & &
¥ o ¥ N & & S o v S ¥ NI & » Ky 3 S N o S
& RS © X & & © & S a X ©
'\\é o \QQ’ § RNa
S N <

& N

& &

H Pernottamenti (.000) M Viaggiatori (.000) M Spesa (in MLN di Euro)

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Banca d’ltalia [ !:I. ﬁglzgll\ézl\lﬁuz
1919 o M DELTURISMO
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Saturazione strutture ricettive presenti sulle Online Travel Agencies, gen-set 22

200 € 120 %
150 € 80 %
100 € \ I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I N
Ewxnnnnnfinnnil »
.
\\q}f], 0\\(]9’ Q\\(},q’ 0\'{]9’ 0\'{]9’ O\\qu’ f]}‘q(’}, qg]/q’ qg]/q’ r}fﬂ’ (b\(}/q' ‘_5\(]9’ Q;\qu’ ‘b\(ﬂf DS’?S]’ bb‘q’q, b‘\@q’ D}'(f} ((s\q/q' 6\(]9’ (o\q()’ @"ﬂ’ (O\(]/q’ @\(]9’ @\q/q' 6\(}9’ 6‘(]9, ,\\f]/q’ ,\\f{)’ ,\\(]/q' ,\\q/q' Q;\(]:L Q;\qi], Q;{ﬂ’ Q)\ﬂrq’ Q)\f]rq’ q\q,"], g\fﬂ’ Q'.\q/q' Q;\(i],
00\0(9’00@0‘1'@00\,@@@0\\qooo\m%o@q,q’o G\‘LOOO;\‘LQ,OO\'\‘L
AP A D BT DT Q8 T oPT S b RPN B © N AN U A iy ) i) S R i i L SR % RN v
— Tariffa MEDIA @ Saturazione OTA
VISITATORI DOMESTICI VS. INTERNAZIONALI © MERCATI © TIPOLOGIE DI VIAGGIO
0.6%
Contenuti 4 Sentiment 1.6% [ Comenuti Sentiment
11 Italia 456% -~ 83,0100 - n.9% as Coppie 473% ~ 84,20 «
mm Germania 8.4% - 83.6m00 - 473% @ Famiglie 28,7% = 83,3100
Passa il cursore - ’ ’ — . !
sul grafico per
visualizzare i -
dettagli I I Francia 6,5% - 832 - D¢ im'c'/Grquo 1,9% - 829 -
. Singolo - -
P ?egno Unito 40% - 84,800 ~ 267% L) o n,5% 82}
Coppie @ Famiglie ] Viaggio di lavoro 06% « 79700 =
gy Sragna 32% - 8130
@ Visitatori domestici @ Internazionali = Amici/Gruppo @ Singolo

@ Viaggio i lavoro

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati The Data Appeal Company N AGENZ'A
NAZIONALE
1979 B DELTURISMO
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| viaggi pervacanza all’estero 2021

Nel 2021 i viaggi per vacanza all’estero, di
almeno 5 giorni, sono aumentati soprattutto
verso le destinazioni che hanno perso di piu
nel 2020: Spagna, Italia e Turchia.

| volumi del 2021 sono ancora sotto a quelli
del 2019, ad eccezione della Croazia che
entra tra le prime 5 destinazioni con un
volume maggiore rispetto a quello pre-
pandemia.

Reiseziele AUSLAND (in Mio.)

Spanien

Italien

Turkei

Kroatien

Osterreich

6.3
4.4
3.4
24
2,0 2021
2020
2019

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Raiseanalyse 2022 - interviste popolazione in lingua tedesca dai 14 anni in su
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| viaggi pervacanza all’estero 2021

Si e verificata di
conseguenza uha notevole
crescita degli arrivi di voli
(+5,5 mln), sistemazione in
hotel e preferenza per
tipologie di alloggio piu
individuali, rispetto al 2020.

VERHALTEN BEI URLAUBSREISEN 2021:

Wieder Zuwachse bei Flug- und Hotelurlauben

Verkehrsmittel (in Mio.)

PKw I 0.3

Wohnwagen

Wohnmobil 30.6
I 188
Flugzeug -

B 31
Bahn 3.6

21

Bus | 2.0
|09 m2021
Sonstige | 0.5 2020
2019

Unterkunft (in Mio.)

Hotel

Gasthof
Pension |

Ferienwohnung
Ferienhaus

Camping

Freunde &

Verwandte

Sonstige

271

15.4

142

6.4

2,0 m 2021
2.2 2020
= 2019

Basis: Deutschsprachige Bevdlkerung, ab 14 Jahren in Deutschland - Urlaubsreisen 2021 ab 5 Tage Dauer

Quelle: RA 2022

15

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Raiseanalyse 2022 - interviste popolazione in lingua tedesca dai 14 anni in su
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| viaggi pervacanza all’estero 2021 Die 10 beliehtesten

der Deuischen

Anteile an allen Urlaubsreizen ab finf Tagen Dauer 2021

In termini percentuali, tra le mete piu

ambite per i viaggi di vacanza all’estero di 5 e
giorni o piu, I'lItalia risulta al 2° posto (8%) aer |
dopo la Spagna (11,5%). urke _“%
Seguono Turchia (6,2%), Croazia (4,3%) e Kroatien _ 4,3%
Austria (3,7%). dsterreich - 3,7%

Griechenland - 3.4%

Frankreich - 3.0%
Polen - 2,7%
Niederlande - 2,6%
Portugal - 1,9%

16 o € ELTURSHE



| viaggi pervacanza all’estero 2021

Per i viaggi di vacanza all’estero di breve
durata da 2 a 4 giorni, I’ltalia e presente
nella TOP 10 al 4° posto (1,4%).

Die 10 beliebtesten

der Deutschen im Ausland

Anteile an allen Kurzurlaubsreisen, Reisedaver zwei bis vier Tage 2021
Osterreich

2,4%

Niederlande

1,6%

Frankreich

Italicn 1,4%

1,2%

Tschechien

1,1%

Spanien

1,0%

Schweiz

0,9%

Polen

Danemark

0,6%

= l
-

Norwegen

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Raiseanalyse 2022 - interviste popolazione in lingua tedesca dai 14 anni in su
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| viaggi pervacanza all’estero 2022

Buone le prospettive per I'anno in
Corso.

| viaggi di vacanza per |la maggioranza
dei tedeschi sono parte
indispensabile della qualita della vita.

Gia dai primi mesi del 2022 Ia
pianificazione dei viaggi risultava
maggiore rispetto all’inizio del 2021
per il 28% la meta di viaggio era gia
decisa, per il 33% ancora da fissare, il
27% era incerto, solo il 12% era certo
di non viaggiare (stesso valore pre-
pandemia)

REISEPLANE 2022:
Die meisten haben schon konkrete Plane fur Urlaubsreisen

Im Januar 2020 m2021 2022

33%
28% 27%

12%

UNSICHER NEIN

JA, Ziel sicher JA, Ziel noch offen

Frage: Wenn Sie jetzt einmal an dieses Jahr denken: Haben Sie fir 2022 schon Urlaubsplane? Was von dieser Liste trifft auf Sie zu?

Quelle: RA 2022

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Raiseanalyse 2022 - interviste popolazione in lingua tedesca dai 14 anni in su
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Basis: Deutschsprachige Bevolkerung, ab 14 Jahren, in Deutschland
N AGENZIA
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| viaggi pervacanza all’estero 2022

Sempre piu persone sottolineano
I'importanza della sostenibilita
sociale (64%) e ambientale (47%)
per le loro vacanze.

Dato in crescita costante dal 2016.

Tuttavia attitude-behaviour-gap:
nella scelta del viaggio il fattore
sostenibilita e stato determinante
solo per il 5%.

Ciononostante, un pieno ritorno ai
modelli di comportamento del
periodo pre-pandemia non sono
previsti fino al 2023.

NACHHALTIGKEIT BEl URLAUBSREISEN:
Sehr viele méchten, dass ihr Urlaub nachhaltig ist

Okologische Nachhaltigkeit Soziale Nachhaltigkeit

64%
0
0 o - 51%
: : .
2016 2019 2022 2016 2019 2022

Se vertraglich sein (d.h. faire Arbeits-
vertraglich, ressourcenschonend und i )
: : bedingungen und Respektieren der
umweltfreundlich sein.

Mein Urlaub soll méglichst 6kologisch e dauk soll mogiichst sozial
Bevélkerung).

Basis: Deutschsprachige Bevélkerung, ab 14 Jahren in Deutschland; Werte fiir .1 = stimme voll und ganz zu" und ,2 = stimme zu" auf einer Ser Skala

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Raiseanalyse 2022 - interviste popolazione in lingua tedesca dai 14 anni in su
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Quelle: RA 2022
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Trends volumi e viaggi 2022

ZUSAMMENFASSUNG:
Trends bei Volumen und Reisezielen von Urlaubsreisen

71 Mio. 51 Mio. 55 Mio.

26% 45% 37%
Inlandsanteil Inlandsanteil Inlandsanteil
17% 18% 15%
Nachbarlander Nachbarlander Nachbarlander
38% 26% 35%
Mittelmeer Mittelmeer Mittelmeer
8% Fernziele 4% Fernziele 4% Fernziele

Basis: Deutschsprachige Bevélkerung, ab 14 Jahren in Deutschiand - Urlaubsreisen 2021 ab 5 Tage Dauer
Quelle: RA 2022; RA Trendstudie 2030 Update

60-70 Mio.

Inlandsanteil
ricklaufig

Nachbarlander
gleichbleibend

36%
Mittelmeer

Fernziele erholen
sich langsam

Alvepe

yoC

70+ Mio.

+/- 26%
Inland

Nachbarlander
gleichbleibend

+/- 38%
Mittelmeer

+/- 6%
Fernziele

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Raiseanalyse 2022 - interviste popolazione in lingua tedesca dai 14 anni in su
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| viaggi pervacanza all’estero 2022

+ Analytics

Channel: ERIT Tozal Market (OTA & Travel Agency without Cruise) | Booking Period: until OV 38/22 | Fact: Sales Value EUR Mio. | New Bookings lnv

New Booking Intake by earthbound destinations: Italy is most booked, followed by Austria/Switzerland. Travel Data
A

2022
i : | 19 4 B 5 i’ . 2 | " . . y 4 M
2]
AJratrery! of the nehod el
reckuction of the wasscel wyveras . xx Surcee
| SR

wepen furoge

B ivvet twuree

LTI

DA Travwd inteligence | © Trawel Data + Anaiynhics

e

wile

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati TDA Sales index weekly CW 38/22 ‘ N
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FOCUS BAVIERA

e Datigenerali Baviera
e |dentikit turista bavarese

e Focus prodotto outdoor

(st g5




Baviera: dati generali

e Primo Land tedesco per superficie (70.550 km?)

e Abitanti:13.140.183 (ca. 15% della popolazione in Germania)

e Capoluogo: Monaco di Baviera

e Regione traino per|'economia tedesca, potere d acquisto
elevato e alta disponibilita ai consumi

e Destinazione turistica pit popolare in Germania (ca. 20%)

23
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Aeroporto di Monaco: passeggeri

Anzahl der Passagiere in Millionen j
HiIEE
| 17,3 Mio.
1 x Hamburg x
25,5 Mio. solesl e 0 35,6 Mio.
Diisseldorf g8 EE ag EE ’Berlin
= 24,2 Mio. 11,4 Mio.
3 TXL SXF
70,5 Mio.

Frankfurt a. M.

i
R

47,9 Mio.

Miinchen

1992 - 2021: Gewerbliche Passagiere in Millionen
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Aeroporto di Monaco

e J[rafficoaereo (primosemestre 2022): ca.13
milioni di passeggeri supera il volume annuale
totale del 2021

d;“ I&.

"'5 -—P;.-‘I -

Durante le vacanze estive bavaresi S sy T , = ==

e Lecompagnie aeree hanno registrato circa
40.000 decolli e atterraggi all'aeroporto di
Monaco - ca. 2x vs vacanze estive 2021

e Circa 200 destinazioniin tutto il mondo

raggiungibili da Monaco

e (Conl.922 partenze, la maggior parte dei voli

per le vacanze estive ¢ stata diretta in Italia

AGENZIA
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Potere d acquisto in Germania - Gfk 2022

Rang 2022
(Vorjahr)

1(1)
2(2)
3(3)
4(4)
5 (5)
6 (6)
7(7)
8 (8)
9 (10)
10 (9)
11 (11)
12 (12)
13 (13)
14 (14)
15 (15)
16 (16)

Bundesland

Bayemn

Hamburg
Baden-Wurttemberg
Hessen
Schleswig-Holstein
MNordrhein-Westfalen
Rheinland-Pfalz
Niedersachsen
Brandenburg
Saarland

Berlin

Bremen

Sachsen

Thiiringen
Sachsen-Anhalt

Mecklenburg-Vorpommemn
Quelle: GfK Kaufkraft Deutschland 2022

Einwohner

13.140.183
1.852.478
11.103.043
6.293.154
2.910.875
17.9256.570
4.098.391
8.003.421
2.531.071
983.991
3.664.088
680.130
4.056.941
2.120.237
2.180.684
1.610.774

Kaufkraft 2022
pro Einwohner in €

26.936
26.645
26.637
25.698
24.661
24.410
24.244
24.220
23.313
23.303
23.088
22.204
21.997
21.826
21.718
21.707

* Index je Einwohner; 100 = Landesdurchschnitt

Kaufkraft-
index *

108,6
107.4
107,4
103,6
99,4
08,4
97,7
97,6
94,0
93,9
93,1
89,5
88,7
88,0
87.5
87,5
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Potere d acquisto in Germania - Gfk 2022

GfK Kaufkraft e T

from

Deutschland 2022 | -

Index je Einwohner
«—— indenStadt-/Landkreisen @ —

|

niedrig Durchschnitt hoch

angegebene Werte pro Kopf

%"ﬁ" |
ﬁg&bade" &?@& @5 Stadtkreis Miinchen
34.758€ 8 At g

e 1
b,ken »

i SIS o
Landkreis Stamberg WA : (S
s Stuttgart

A BT 33442€

Landkreis Miinchen

© GfK 2022
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Tasso di disoccupazione

Arbeitslosenquote in Deutschland nach Bundeslandern
(Stand: September 2022)

* Dopo un aumento stagionale dei dati sulla
disoccupazione all'inizio del 2022, il tasso di
disoccupazione € sceso fino a maggio, prima di

registrare un nuovo aumento da giugno in poi.

. * Tasso di disoccupazione in media in Germania

e del 5,4, con picchi a Brema (10,5%) e Berlino

(8,9%) e con i livelli pit bassi nella Germania

Thirringen

& meridionale, in Baden-Wurttemberg (3,7%) e in

Baviera (3,3%)

Rheinland-Pfalz
Baden-Wulrttemberg

Bayern

AGENZIA
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ldentikit del turista bavarese

« Conosce molto bene I'ltalia e la sua cultura

« livello culturale medio-alto (38,8 % universitario e
post universitario)

« con un alto potere di acquisto

« elevata capacita di spesa (dai 3 ai 5 mila euro al
mese nel 45% dei casi)

« | viaggiatori tedeschi sono ben strutturati e
organizzati e consapevoli

« Sono attenti pianificatori, cercano informazioni
dettagliate da una serie di fonti prima della
partenza

« tra turisti piu esigenti al mondo

« cercano nuove avventure ed esperienze
autentiche durante le loro vacanze, con un
attenzione particolare alla storia e alla cultura

N I AGENZIA
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Mezzo di trasporto

L’auto € il mezzo di trasporto prediletto dai tedeschinel 2021 (55%)

Urlaubsreisen der Deutschen ab 5 Tagen Dauer, Anteil in Prozent

 Piu pratico e rapido

- Meno contatti con potenziali
persone infette

- Possibilita di rientro in patria
immediato

- Autonomia di viaggio

NI e
30 Fonte: DRV Zahlen und Fakten 2022 1919 B DELTURISMO



Prodotto turistico outdoor

« vacanza attiva > autentico contatto con la natura
* Mercato tedesco dell'outdoor € in rapida crescita
da anni (Statistica: fatturato di 2,5 miliardi di euro
per 2025)

- Trekking: ca. 70% dei tedeschi fa escursioni
regolarmente

« Sport estremi (paracadutismo, immersioniin
apnea, bungee-jumping)

- Arrampicata (DAV: 500.000 arrampicatori

sportivi e boulderisti in Germania)

N I AGENZIA
: . NAZIONALE
Fonte: Regiondo - Tourismus Trend 2022.pdf 1919 DELTURISMO



Cycling in general

........................................................................

82% of Germans cycle occasionally to regularly.

78% daily journeys

68% cycling day trips and

41%  sport

24% bought a new bicycle in 2021. Aimost half of
the new bicycles purchased were an e-bike (49%).

Prodotto cicloturismo

Cargo
bike;
0,3%
(neu)

Other; 3,6% (4,5)

Racing bike; 3,3% _City/to:vn
ol sl Trekking bike;
57,9% (64)

Gravel bike; 4,8%
(neu)

Value in brackets =
comparative value from
2020

Trend Elektrofahrrad

42 % der Radreisenden
nutzen Elektrofahrrader

18 % 25% | 29% | 32% | 42% -

2017 2018 2019 2020 2021

)

Use of e-bikes by cycle tourists © ADFC/april Agency

32 Fonti: ADFC Bycicle Travel Analisys 2022
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Prodotto cicloturismo

What were the three main reasons for you deciding to go on a cycling trip?
(Cycle tourists: n=5,622)

Cycling trips allow me to see more of the
country and its people.

| want to be active while on holiday.

Cycling trips are an environmentally friendly way
to travel.

Cycling trips are a good way to do something for
my health.

Cycling is safer than other forms of travel during
the pandemic.

Cycling trips are an affordable holiday option.

Other F 3,8%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Previsioni di viaggio 2023

Die Reiselust der Deutschen bleibt

88080000

Mehr als 9 von 10
Deutschen werden 2023
wahrscheinlich oder sehr
wahrscheinlich verreisen

auch in 2023 grof}

Sehr wahrscheinlich

Eher wahrscheinlich

Neutral
Eher unwahrscheinlich

Sehr unwahrscheinlich

Bl -

|e%
|2%

0%

34 Fonte: https://www.tourlane.de/umfrage-reisetrends/
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Ambasciatore d'ltalia
a Berlino

"Il rapporto fra Italia e Germania é come un
matrimonio di lunga data: mai darlo per scontato.
Bisogna alimentarlo, bisogna renderlo sempre
vivo. C’'é grande storia, c¢’é stata anche grande
passione in questi anni, lunghi anni. Mai darlo per
acquisito. Ogni giorno si tratta di trovare nuove

sfide, nuovi impegni.

S.E. Armando Varricchio
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