
ANHANG B 
	
VERHANDLUNGSVERFAHREN FÜR DEN ABSCHLUSS EINES RAHMENVERTRAGS ZUR VERGABE 

DER DIENSTE DER KOMMERZIELLEN WERBEKAMPAGNE IN FREMDEN KURZ- UND 

MITTELSTRECKENLÄNDERN (EUROPA) FÜR DAS MARKTSEGMENT DER BUSGRUPPENREISEN ZUR 

FÖRDERUNG UND VERMARKTUNG DER GLOBALEN MARKE DES ZIELS EMILIA-ROMAGNA - 

JAHR 2019. 

TECHNISCHES ANGEBOT 

Firma ______________________________________________________________________________ 

Ansprechpartner _________________________________________________________________ 

Tel. __________________________________________________________________________________ 

E-Mail-Adresse _______________________________________________________________________ 

 

1 - SAISONPROGRAMM 2019 FÜR TOURISTENREISEN MIT DEM ZIEL EMILIA-ROMAGNA 
REISE DATUM 

(von….bis…..) 

PROGRAMM 

(Kurzbeschreibung) 

BESICHTIGTE 

ORTSCHAFTEN IN DER 

EMILIA-ROMAGNA 

 (bitte auflisten) 

ANZAHL DER 

UNTERKÜNFTE IN 

DER EMILIA-

ROMAGNA  

 (Gesamtzahl) 

ANZAHL DER 

NÄCHTE 

IN DER EMILIA- 

ROMAGNA 

(Gesamtzahl) 

1      

2      

3      

4      

5      

6      

7      

8      

9      

10      

11      

12      

13      

14      

15      

16      

17      



18      

19      

20      

 

2 - VERKAUFSZIELE FÜR 2019 FÜR DAS ZIEL EMILIA-ROMAGNA 

a) Gesamtzahl der Ankünfte _____________________  

(geben Sie die Gesamtzahl der Touristenankünfte an, die Sie 2019 in der Emilia-Romagna 

erreichen möchten) 

b) Gesamtzahl der Anwesenden___________________ 

(geben Sie die Gesamtzahl der Touristenübernachtungen an, die Sie 2019 in der Emilia-

Romagna erreichen möchten) 

c) Durchschnittliche Aufenthaltsdauer in der Emilia-Romagna ___________ Nächte  

(geben Sie die durchschnittliche Aufenthaltsdauer in der Emilia-Romagna) 

 

3 – KOMMERZIELLE WERBEKAMPAGNE FÜR DAS ZIEL EMILIA-ROMAGNA (Medienplan) 

Geben Sie an und beschreiben Sie die Maßnahmen, die Sie im Rahmen der 

kommerziellen Werbekampagne für das Reiseziel Emilia-Romagna ergreifen möchten und 

geben Sie für jede Maßnahme den Zeitraum, die Dauer, die Zielgruppe/die Nettokontakte 

an (ANMERKUNG die zulässigen Maßnahmen sind im Art. 3 der Vergabebedingungen 

aufgelistet)  

MASSNAHME  KURZBESCHREIBUNG DURCHFÜHRUNGS-

ZEITRAUM 

DAUER ZIELGRUPPE GESAMTZAHL 

ZIELGRUPPE/NETTOKONTAKTE 

      

      

      

      

      

 

4 – LAND/LÄNDER, IN DEM/DENEN DIE KAMPAGNE VONSTATTENGEHT UND DIE KOMMERZIELE 

TÄTIGKEIT DURCHGEFÜHRT WIRD  

______________________________________________________________________________________ 

 

5 – GEBEN SIE DIE ANTRIEBSART DER BEI DEN REISEN IN DIE EMILIA-ROMAGNA VERWENDETEN 

BUSSE AN  



_ ELEKTRO-, HYBRIDANTRIEB, BIODIESEL, LPG, ERDGAS 

_ DIESEL EURO VI 

_ DIESEL EURO V 

_ DIESEL EURO IV 

_ DIESEL EURO III 

_ DIESEL EURO II 

_ DIESEL EURO I 

 

 

Ort und Datum  

_____________________,_________________________ 

 

 

Stempel und Unterschrift des Gesetzlichen 

Vertreters 

 

_________________________________________ 

	


