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ANHANG B 

 

VERHANDLUNGSVERFAHREN FÜR DEN ABSCHLUSS EINES RAHMENVERTRAGS ZUR VERGABE 

DER DIENSTE DER WERBEKAMPAGNE IN FREMDEN KURZ- UND MITTELSTRECKENLÄNDERN 

(EUROPA) FÜR DAS MARKTSEGMENT DER BUSGRUPPENREISEN ZUR FÖRDERUNG UND 

VERMARKTUNG DER GLOBALEN MARKE DES ZIELS EMILIA-ROMAGNA ”JAHR 2018”. 

 

Firma ______________________________________________________________________________ 

Gesprächspartner _________________________________________________________________ 

Tel. __________________________________________________________________________________ 

E-Mail-Adresse _______________________________________________________________________ 

 

TECHNISCHES ANGEBOT 

 

1 - SAISONPROGRAMM 2018 FÜR TOURISTENREISEN MIT DEM ZIEL EMILIA-ROMAGNA  
REISE DATUM 

(von….bis…..) 

PROGRAMM  

(Kurzbeschreibung) 

BESICHTIGTE 

ORTSCHAFTEN 

IN DER EMILIA-

ROMAGNA  

(bitte auflisten) 

ANZAHL DER 

UNTERKÜNFTE, 

DIE IN DER 

EMILIA-

ROMAGNA 

VERWENDET 

WURDEN 

 (Gesamtzahl) 

ANZAHL DER 

NÄCHTE 

IN DER EMILIA- 

ROMAGNA 

(Gesamtzahl) 

1      

2      

3      

4      

5      

6      

7      

8      

9      

10      

11      

12      
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13      

14      

15      

16      

17      

18      

19      

20      

 

2 - VERKAUFSZIELE FÜR 2018 FÜR DAS ZIEL EMILIA-ROMAGNA  

a) Gesamtzahl der Ankünfte _____________________  

(geben Sie die Gesamtzahl der Touristenankünfte an, die Sie 2018 in der Emilia-Romagna 

erreichen möchten) 

b) Gesamtzahl der Anwesenden___________________ 

(geben Sie die Gesamtzahl der Touristenübernachtungen an, die Sie 2018 in der Emilia-

Romagna erreichen möchten) 

 

3 - KOMMUNIKATIONS- UND WERBEMASSNAHMEN - EMILIA-ROMAGNA  

a) Geben Sie an, welche Maßnahme der kommerziellen Kommunikation Sie ergreifen 

möchten, sowie den Zeitraum und die Dauer der Verbreitung (ND für die Maßnahmen 

siehe technische Spezifikationen Art. 3) 

______________________________________________________________________________________ 

______________________________________________________________________________________ 

______________________________________________________________________________________ 

b) Geben Sie die Gesamtzahl der durch die Kommunikationsmaßnahmen generierten 

nützlichen Kontakte an (z.B. bei Veröffentlichung des Layouts im Katalog geben Sie die 

Anzahl der verteilten Exemplare und die geschätzte Anzahl an potenziellen Kataloglesern 

an; bei Veröffentlichung des Webbanners auf der Website geben Sie die monatliche 

Anzahl der Websitebesucher an; usw.) 

______________________________________________________________________________________ 

______________________________________________________________________________________ 

______________________________________________________________________________________ 
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4 - LAND, IN DEM DIE KAMPAGNE VONSTATTENGEHT UND DIE GEWERBLICHE TÄTIGKEIT 

DURCHGEFÜHRT WIRD  

______________________________________________________________________________________ 

 

5 - ÜBEREINSTIMMUNG DER BEI DEN TOURISTENREISEN IN DIE EMILIA-ROMAGNA 

VERWENDETEN BUSSE MIT DEN EUROPÄISCHEN STANDARDS FÜR SCHADSTOFFEMISSIONEN  

_ EURO VI 

_ EURO V 

_ EURO IV 

_ EURO III 

_ EURO II 

_ EURO I 

 

 

Ort und Datum  

_____________________,_________________________ 

 

 

Stempel und Unterschrift des Gesetzlichen 

Vertreters 

 

_________________________________________ 

	


